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AGENDA
• Begrüßung
• Aktuelle Maßnahmen Sommer 2024
• Vorstellung Prozessgestaltung & Marktsituation im 

Tourismus
• Vorstellung Positionierung & Schlüsselprojekte
• Nächste Schritte
• Podiumsgespräche
• Fragen Publikum
• Statement Landesrat
• Schlussworte



MASSNAHMEN
SOMMER 2024



MASSNAHMEN 
VERKEHRSREGELUNG 2024
Das Pragser Tal ist vom 10.07. bis 10.09.2024 von 09:30 bis 16.00 Uhr nur mit 
den öffentlichen Verkehrsmitteln, zu Fuß, mit dem Fahrrad oder gegen Vorweis 
einer Online - Reservierung bzw. einer gültigen Durchfahrtsgenehmigung 
erreichbar.



ÖFFENTLICHE VERKEHRSMITTEL
Im  Som m er werden w ieder folgende Buslinien im  Pragser Tal 
verkehren: 

• Linie  442 (Toblach – Pragser W ildsee)
• Linie  439 (Welsberg – Pragser W ildsee)
• Linie  443 (Toblach /  Welsberg – Plätzw iese)

Linien 442 & Linien 439: Online – Reser vierung und eine Online –
Zahlung von 10/07 – 10/09 erforderlich.  

N EW S! Gäste,  die  in  Prags nächtigen m üssen keine Reser vierung 
m ehr durchführen, der  Beherbergungsbetrieb kann für  die  Gäste 
Tickets generieren. 



ÖFFENTLICHE VERKEHRSMITTEL
Für die Linie 443 (Richtung Plätzw iese) braucht es keine Online–
Reser vierung.

N EW S! Die Linie 443 w ird verlängert: 09.06.-03.11.

Für Südtirolpass-Besitzer ist eine Fahrt auf allen Linien ohne
vorherige Online-Reser vierung und OnlineZahlung m öglich.



ANREISE MIT PRIVATFAHRZEUG
Im Pragser Tal gibt es 5 buchbare Parkplätze: 
• P1 (Säge) – 5,5, km vom Pragser Wildsee entfernt / 12km von Plätzwiese

entfernt 
• P2 – 800m vom See entfernt
• P3 – 500m vom See entfernt
• P4 – 200m vom See entfernt
• P5 (Brückele) – 6km von Plätzwiese entfernt

Infopoint am Taleingang wird wie letztes Jahr eingerichtet!

NEWS! Campertickets am Parkplatz P1 (ohne Übernachtung)



Kombiticket – öffentliche
Parkplätze (P1, P2, P5)



P1 – PKW & 
Camper

P2 P5

40,00€ - 45,00€ 40,00€ 40,00€

20,00€ 20,00€ 20,00€
Im 

Buchungsprozess 
ausgewählt

Im 
Buchungsprozess 

ausgewählt

Im 
Buchungsprozess 

ausgewählt



LEITLINIEN
Was beinhaltet ein „Kom biticket“ genau?
In  einem  Kom biticket sind für  den Gast folgende Leistungen 
enthalten: 

A) Bei frühzeitiger Buchung (bis zu einem  Tag vorher)
1. Garantierter  Parkplatz
2. Durchfahrtsgenehm igung
3. Shuttle  /  Bus (wenn notwendig )
4. 20,00€ Voucher in  einem  der teilnehm enden Betr iebe

B) Bei einer Buchung für  den heutigen Tag
1. Garantierter  Parkplatz
2. Durchfahrtsgenehm igung
3. Shuttle  /  Bus (wenn notwendig )



NEWS 2024
• Die bereits hinterlegten Kennzeichen der Pragser Bürger und Unternehmen 

werden automatisch übernommen und müssen nicht mehr neu hinterlegt 
werden.

• Camperticket am Parkplatz P1
• Gäste, die in Prags nächtigen können Busse ohne Online-Zahlung nutzen, der 

Gastgeber kann Tickets für seine Gäste ausstellen (TV bezahlt diese)
• Sensibilisierungskampagne bei Einheimischen (Pustertal)
• Gästebefragung wird durchgeführt



PROZESSGESTALTUNG













Tourismus als 
Spiegel der 
Gesellschaften

Quelle: Zukunftsinstitut





52.8 
%

Erschöpft

11,6 %
Teils/Teils

35,6 
%

Nicht erschöpft

….Stress ist die globale 
Gesundheitsepidemie 
des 21. Jahrhunderts….

Auctority Meinungsforschung, Studie „Erschöpfung 2023“, 07/2023





Viele Menschen sind erschöpft. 
Teile der Natur sind erschöpft. 
Viele Organisationen sind erschöpft.



Welches ist das stärkere und nachhaltigere System?
Diese natürliche Blumenwiese… …oder dieser gepflegte Garten?

Egal woher die Menschen 
kommen, sie antworten nahezu
immer:
Die natürliche Blumenwiese.

Nächste Frage:

Wie organisieren wir 
hauptsächlich unsere 
Organisationen und unsere 
Verwaltungen?

Die Menschen wissen intuitiv: Selbstorganisation ( Blumenwiese ) funktioniert am Besten
Die Menschen erkennen immer öfter:  über-kontrollieren schafft ein schwächeres System



Was passiert gerade?
--

Wetterereignisse,
Instabilität der Wirtschaft,

Lebensraum Verlust,
Migration, Ressourcenknappheit

Trends im Zeitverlauf
--

Klimawandel
Verlust Biodiversität,

Verschmutzung, Pandemie

Systemische Verflechtung der Elemente
--

unzusammenhängende Strukturen
Feebackschleifen nicht sichtbar

Werte und Annahmen, die das System prägen
--

Trennung der Moderne
Glaube an die Trennung von Sphären

Fokus auf objekthafte Betrachtung

Im 
Zeitalter 

des 
Wandels 

oder
im Wandel 

des 
Zeitalters?

Ereignisse

Verhaltensmuster

darunterliegende 
Strukturen

mentale 
Modelle





Eigene Darstellung based on Hutchins & Storm

bis vor 10 000 Jahren
Verbundenheit

bis vor 500 Jahren
steigende Separation

heute
überwiegende Separation

Die Ära der Regeneration
erneute Verbindungen



unter ständig veränderten 
Lebensbedingungen zu gedeihen

Regeneration
schafft Bedinungen

sich ständig zu 
erneuern 

in neue Formen 
überzugehen

wieder fit zu werden











Konsumationsraum

Regenerationsraum



POSITIONIERUNG &
SCHLÜSSELPROJEKTE



Gestresste Gäste treffen
auf  gestresste Lebensräume?



365 TAGE
FÜR EINWOHNER & GÄSTE
INDIVIDUELL & KOLLEKTIV 

REGENERATION



FÜR WEN?

• NATUR-/LEBENSRAUM
• BEWOHNER:INNEN (generationenübergreifend)
• BESUCHER:INNEN (Tagesbesucher, Familien, 

Aufenthaltsgäste, Langzeitaufenthalte)



NATURJUWEL

Die Besonderheit des gesamten 
Naturraums Pragsertal (Wildsee, Plätzwiese) 
im Kontext mit:
• Naturraum 3 Zinnen
• Naturpark Fanes/Sennes/Prags
• UNESCO Welterbe
• Nachhaltigkeitszertifizierung GSTC



GENIUS LOCI
GEIST & IDENDITÄT DES ORTES

• Die Beziehung zur Natur & zu Menschen
• Verständnis für den Jahreskreislauf der Natur



GENIUS LOCI
GEIST & IDENDITÄT DES ORTES

• Topografie des Ortes/Tales
• Bäuerlich geprägt
• Vereinskultur (Jägerschaft, Musik, ...)
• Erzählungen/Sagenwelt (Dolasilla, ...)
• Alpinismusgeschichte
• Familienskigebiet
• Thema Wasser (Wappen, Bäderkultur, Quellen, ...)



ZUKUNFTSBILD
Sofortmaßnahmen & Schlüsselprojekte



SOFORTMASSNAHMEN



1_KOMMUNIKATION
IM RAUM



1_KOMMUNIKATION IM RAUM
GANZHEITLICHE BETRACHTUNG: analog & digital

WIRKUNG:
leiten – informieren – inspirieren
Geschichten mit Tiefgang erzählen

GUIDELINES:
Leitfaden – Gestaltung & Leitdesign entwickeln
Handbuch





2_REGENERATION
GESTALTEN



2_REGENERATION GESTALTEN

BASIS:
Erlebnis – 365 Tage Regeneration in der Region

SUBKATEGORIEN:
• KÖRPERLICH: Körperliche Fitness (spazieren bis klettern)
• GEISTIG: klaren Geist reflektieren
• UNBEWUSST: Bedeutung der Gemeinsamkeit, Anblick der 

Natur, Sinn für das Schöne/Ästhetik/Qualität

Produkt & Angebotsgestaltung, Erlebnisse



2_REGENERATION GESTALTEN

BEINHALTET:
Erlebniswege, Kraftplätze, Blickpunkte, Fotopoints, 
Verweilplätze, Dolomitenhöhenwege, Radwege, Gastro, Parken 
als Erlebnis, Ganzheitliche Vermittler/Botschafter, Rituale
+ Qualitätssicherung & Instandhaltung der Basisinfrastruktur

ZIEL:
Steigerung der Lebensqualität & Erhöhung der 
Aufenthaltsdauer
Weg von der Masse hin zur Qualität

Produkt & Angebotsgestaltung, Erlebnisse





3_ MANAGEMENTAUFGABEN



3_MANAGEMENTAUFGABEN
Verantwortungen definieren:

• Hotspotmanagement hin zu "Resortentwicklung“ 
Zukunftsbild – langfristig

• Mobilität 
zukunftsfähig

• Weiterentwicklung Lebensraum 
brain drain



HERAUSFORDERUNG ABWANDERUNG
DER JUNGEN
Anbindung an Zentren & öffentliche Mobilität "24/7"
Touristen & Einheimische profitieren
• Arbeitsplätze
• Wohnraum
• Mobilität
• Methodische Aufarbeitung (Zusammenarbeit mit 

anderen Orten z.B. Zukunftsorte, Untersuchung 
kommunale Entwicklung & Wachstumspotentiale)



ZUKUNFTSBILD
SCHLÜSSELINFRASTRUKTURPROJEKTE



1_ANKOMMEN &
MOBILITÄT ALS ERLEBNIS



1_ANKOMMEN & MOBILITÄT ALS 
ERLEBNIS
Eintreten & Austreten in/aus der Region
Die Gäste auf Positionierung hinführen – Behavior Design

1) Gestaltung: Die Positionierung "365 Tage Regeneration" 
in die atmosphärische Gestaltung des Freiraums 
übersetzen; öffentliche & individuelle Anreise gestalten

2) Nutzen: Welcome, Vermittlung von Ruhe & 
Regeneration

3) Organisation: Investor: Gemeinde/Land; Betreiber: 
Gemeinde





2_P2



2_P2
Eintreten in die kollektive Regeneration, Wildsee
Die Gäste auf Positionierung hinführen – Behavior Design
1) Gestaltung: Die Positionierung "365 Tage Regeneration" 

in die atmosphärische Gestaltung übersetzen; 
multifunktionaler, regenerativer Bau; Verhalten im 
Natur- & Lebensraum; Information auf andere Plätze 
außer Pragser Wildsee

2) Nutzen: Parken & mehr; Wertschöpfung
3) Organisation: Investor: Gemeinde/Land; Betreiber: 

Gemeinde





3_“HAUS“ DER
REGENERATIONEN



3_“HAUS“ DER REGENERATIONEN
1) Gestaltung: Dörflich, kleinstrukturiert
2) Nutzen: Positionierung des Tales vermitteln (u.a. durch 

ganzheitliche Vermittler), Mehrwert für Betriebe 
schaffen (Raum für Betriebe, Wertschöpfung steigern 
(Shop), leistbaren Wohnraum schaffen, Verortung –
Nähe zum Dorf & dessen Gastro, Fußläufigkeit

3) Organisation: Investor: Gemeinde, Land, EU, Privat; 
Betreiber: PPP



3_“HAUS“ DER REGENERATIONEN
• Treffpunkt- & Begegnungsfunktion mit ...
• Shop mit lokalen Produkten (Austritt zahlen)
• Infobüro TI (weiterentwickeln)
• Ausstellungen zum Thema 365 Tage Regeneration & 

Vermittlungstätigkeit (Naturpark)
• Ansiedlung von & Kooperationen mit Betrieben
• Campus Pragsertal (dezentrales Konzept – muss baulich nicht 

verstrickt sein, Freiräume von Betrieben für Veranstaltungen 
nutzen – Leerstandsmanagement – Randzeiten Hotelbetriebe)

• Wohnraum/Wohnprojekt (generationenübergreifend)
von Standort noch keine Grundeigentümerschaft 

geklärt









NÄCHSTE SCHRITTE



NÄCHSTE SCHRITTE
1) POSITIONIERUNG & MARKENERZÄHLUNG definieren & 

verabschieden = Prinzipien, nach denen wir handeln
2) LEITFADEN Kommunikation im Raum
3) REGENERATION GESTALTEN Produkt- & Angebotsgestaltung, 

Erlebnisse
4) MANAGEMENTSTRUKTUR FÜR HOTSPOT & 

SCHLÜSSELPROJEKTE Entwicklungs- & Betreiberkonzept mit 
Finanzierungsvorschlag; Drei Schlüsselprojekte: Ankommen, 
P2, Besucherzentrum



PODIUMSGESPRÄCH



FRAGEN PUBLIKUM



STATEMENT LANDESRAT &
SCHLUSSWORTE


